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VOORWOORD SIGNPLOEG

Signploeg is een plek waar creativiteit 
naar een nieuw level wordt gebracht. Hoe 
we dat doen, daar zijn we trots op. Licht, 
carwrappen, gevelreclame of interieurs. 
Bij Signploeg draaien we onze hand 
er niet voor om. Wil je een opvallende 
print, een duurzame optie of heeft het 
bloedspoed? Challenge Accepted. Onze 
branche is dynamisch, dus korte lijnen 
en duidelijke communicatie voeren de 

boventoon. Continu blijven we kijken 
hoe we ons als signbedrijf kunnen 
onderscheiden. En elke keer weten we 
onszelf weer te verbazen. Ongebruikelijke 
materialen, 3D of out-of-the-box denken; 
dat kan ons team als geen ander. En al 
deze mogelijkheden blazen we met dit 
magazine de wereld in. Dus laat je vooral 
inspireren! 

GIJS WIESENEKKER PETER MOL

DOCKR: BAAS VAN 
DE BINNENSTAD

HOE RESTYLE JE 
EEN INTERIEUR 
ZONDER INTERIEURBOUW?

Dockr: baas van 
de binnenstad

Designverlichting 
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DUURZAAM EN 
SNEL PAKKETJES 

BEZORGEN IN 
EEN SPETTEREND 

DESIGN, DAAR 
WERKEN WIJ 

GRAAG AAN MEE!

“

”

DOCKR: BAAS VAN 
DE BINNENSTAD
“De snelste leverancier van de binnenstad, altijd op 

tijd, altijd op de juiste plek.” Met DOCKR als partner 

ben jij de baas van de binnenstedelijke logistiek. 

Want als bedrijf kun je de elektrische bakfietsen van 

DOCKR huren en kun je jouw klanten snel en duurzaam 

voorzien van bestellingen of services. En wij zorgen 

ervoor dat jouw bakfiets een echte blikvanger op de 

weg wordt met een spetterend design dat past binnen 

jouw huisstijl!

Van lokale bakkers tot Gorillas®; steeds meer bedrijven 

kiezen voor de innovatieve, logistieke oplossing van 

DOCKR. Dit komt doordat DOCKR met hun elektrische 

voertuigen snel, kostenefficiënt en duurzaam pakketjes 

kan bezorgen. En zo’n elektrische bakfiets is een 

slimme investering, want vanaf 2025 bepalen de 

gemeentes zelf de regels rondom de emissievrije 

voertuigen in steden. Een toekomstbestendige keuze 

dus! Signploeg speelt hierbij een belangrijke rol door 

de fietsbakken van de huurders van DOCKR te voorzien 

van opvallende designs die bijdragen aan de brand 

awareness.

DOCKR X SIGNPLOEG: MATCH 
MADE IN HEAVEN 

DOCKR is een perfecte partner voor ondernemers 

die meegaan met de tijd. Dankzij hun all-in 

principe zorgt DOCKR dat jij overal op tijd bent. Ze 

gebruiken flexibele contracten waarin periodiek 

onderhoud, verzekering en vervangend vervoer 

altijd standaard inbegrepen zijn. 

De samenwerking tussen DOCKR en Signploeg 

is een match made in heaven. Alle elektrische 

voertuigen in de huisstijl van de huurder wrappen? 

Doen we. En dat binnen een mum van tijd, zodat 

de opvallende wraps gelijk kunnen stralen in de 

drukke binnensteden. Daarnaast werkt Signploeg 

ook graag mee aan een duurzamere toekomst. 

Dit doen we bijvoorbeeld door gebruik te maken 

van duurzame folies, stapten wij per maart 2023 

over op elektrisch vervoer én zijn wij bezig met 

het beter inrichten van onze afvalstroom. Dit past 

perfect bij de aanpak van DOCKR.

ELEKTRISCHE BAKFIETSEN WRAPPEN: 
HOE WERKT DAT? 

1. SPECIALE PORTAL

Om de e-bikes zo snel mogelijk van de juiste huisstijl te 

voorzien, ontwikkelden we een speciale portal. Hierin 

werken DOCKR, de huurder en Signploeg samen. Deze 

portal zorgt voor een soepele samenwerking en helpt 

bij het overzicht houden tussen de talloze huurders van 

DOCKR met alle verschillende wensen en branding. 

Er is direct aan te geven hoeveel voertuigen wij gaan 

wrappen, de planning is in te zien en natuurlijk is alle 

projectinformatie aanwezig om alles naar wens af te 

leveren.

2. VOORSTEL KLANT

De huurder van DOCKR geeft de wensen door van 

het ontwerp dat zij graag voorbij zien flitsen in de 

stad. Nu kan Signploeg aan de slag! We creëren een 

ontwerp dat past binnen de huisstijl van de huurder 

en uploaden dit in de portal. De huurder kan nu een 

complete voorvertoning van de bestelling zien.

3. IS ER EEN AKKOORD?

Voordat we daadwerkelijk aan de slag gaan, checken 

we of alle partijen akkoord zijn met het ontwerp. Is 

het een liefde op het eerste gezicht, of misschien het 

tweede? Moeten er nog wat aangepast worden? 

4. LET’S GO!

Voorstel met een bijpassende prijs goedgekeurd? 

Check, de productie kan beginnen! We printen een tof 

ontwerp op een van onze duurzame folies en treffen 

alle voorbereidingen. 
 

5. IT’S A WRAP

Op naar de locatie! In onze elektrische bus rijden 

we er naartoe en starten we met het bestickeren van 

de elektrische bakfietsen. Binnen no time is de klus 

geklaard en zijn ondernemers klaar om de weg op te 

gaan! Mission accomplished. 

WRAPPING
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STIERENKOPVERLICHTING IS EEN ECHTE 
EYECATCHER IN RESTAURANT RAUW

De vraag van Rauw-eigenaar Maarten van der Heide 
aan Signploeg was even simpel als uitdagend. Behoud 
wat er is en creëer een creatieve toevoeging waarmee 
je iedereen die binnenkomt omverblaast. Challenge 
Accepted!

VERLICHTING VOOR EEN KNALLEND EFFECT

Het ontwerp was er, maar van welk materiaal wordt zo’n 

eyecatcher gemaakt? Voor de unieke stierenkop-vormige 

lichtbakken zijn wij gegaan voor op maat gelast aluminium 

en een met poeder gecoat koperprofiel. Om de kleur te 

laten passen in het interieur zijn ze rood gespoten. De kop 

is afgedekt met een opaalplaat waardoor er diffuus licht is 

ontstaan en je niet direct in de verlichting kijkt. Wat betreft 

de verlichting zijn we gegaan voor dimbare power-LED's. 

Door de slimme inzet van de verlichting heeft restaurant 

Rauw een geheel andere uitstraling gekregen. 

Met de toevoeging van de unieke stierenkop-vormige 

lichtbakken, heeft restaurant Rauw een knallende 

eyecatcher in huis en is het interieur volgens Maarten nu 

echt tot in de puntjes afgewerkt. En dit merken de gasten 

ook! De blikvanger is niet te missen wanneer je binnenkomt 

bij Rauw en dat leidt tot veel complimenten. Eet smakelijk!

KLEINE VERANDERING, GROOTS EFFECT 

Maarten had in Scandinavië inspiratie opgedaan en 
wilde voor zijn eigen restaurant in Amersfoort ook zo’n 
eyecatcher. Het moest geen complete verbouwing 
worden, maar een kleine toevoeging aan het interieur 
met een groots effect. Gelukkig weten we hier bij 
Signploeg wel raad mee. We besloten om het brute logo 
van Rauw, de stierenkop, als uitgangspunt te nemen. Het 
resultaat? Een opvallende verlichting van drie ringen 
met elk zes stierenkoppen om de tafels van bovenaf te 
verlichten. 

DESIGN
VERLICHTING 
RAUW

MAARTEN VAN DER HEIDE
Eigenaar restaurant Rauw

LICHTLETTERS
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ONZE 
LEVERANCIER 
AAN HET 
WOORD

“VOOR ALLE PROJECTEN IS ER EEN CREATIEF, 

UNIEK IDEE NODIG EN DAAR KOMT LEF BIJ 

KIJKEN. EEN KRACHTIG IMAGO, ZOALS DAT 

VAN SIGNPLOEG, ZORGT ERVOOR DAT IEDEREEN 

ZICH WIL AANSLUITEN BIJ DEZE WINNAAR.” 

WEDERZIJDSE KLIK 

Richard Todd van Stal en Aaldrik Britstra van IGEPA 

leerden elkaar kennen via een beurs. Tijdens een 

kop koffie en een goed gesprek ontstond er een klik 

zonder dat ze destijds wat voor elkaar betekenden 

op zakelijk vlak. Hun contact bleef en leidde tot een 

waardevolle samenwerking met Signploeg. Door de 

juiste inzet van beide kanten en over vele koppen 

koffie werd een krachtige band gesmeed. 

Mooie projecten maak je samen en daar hoort een goede 

partnership bij. Met een blik op de toekomst en de passie 

om de wereld een stukje mooier te maken, vonden IGEPA 

en Signploeg elkaar.  IGEPA is de leverancier van Signploeg 

voor alle grafische producten waarmee we dagelijks de 

tofste projecten maken. 

OP NAAR DE TOEKOMST

Signploeg en IGEPA werken nu ruim acht jaar samen 

met elkaar. Jaren waarin je elkaar steeds beter leert 

kennen en de samenwerking meer vorm krijgt. 

Aaldrik: “Werken aan een partnerschap is hetzelfde als 

werken aan een relatie. Het is spannend in het begin, 

je stopt er veel tijd en energie in. Daarna wordt de 

band versterkt vanuit wederzijds vertrouwen.” 

Spetterend, lef en vol met humor. Zo omschrijft Aaldrik 

de samenwerking tussen Signploeg en IGEPA. Voor 

alle projecten is er een uniek en creatief idee nodig 

en daar komt lef bij kijken. Door dit te tonen zijn alle 

projecten fenomenaal en is er een krachtig imago 

ontstaan. Iedereen wil zich aansluiten bij een winnaar 

zoals Signploeg, aldus Aaldrik.

DUURZAAMHEID

“IGEPA, het bedrijf van de kleur van groen.” Aaldrik 

vertelt dat het niet gaat om een mooi groen verhaal 

vertellen, maar vooral om de daadwerkelijke 

uitvoering hiervan. Zo zijn ze bij IGEPA bezig met 

de eerste testen om vrachtwagens te laten rijden op 

waterstof en hebben ze extra laadpalen geplaatst om 

het elektrisch rijden te stimuleren. Daarnaast heeft 

IGEPA een pilot lopen waarbij ze onderzoek doen 

naar recyclen van geschuimd pvc. Het doel hiervan 

is om te zorgen dat afval geen afval wordt, maar 

dat het juist van waarde blijft. IGEPA is een pionier 

op duurzaam gebied en een voorbeeld voor waar 

wij in de signbranch naartoe willen. Kortom, een 

partnerschap waar wij trots op zijn. 

“

”
AALDRIK BITSTRA
Account manager IGEPA
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EEN WOW-
EFFECT 
CREËREN 
MET JOUW 
GEPRINTE 
INTERIEUR

Soms kom je een kantoor binnen en raakt dat wow-gevoel je. 

Wat een mooi pand! Een aantrekkelijk interieur en eerste indruk 

is van groot belang voor een bedrijf. Maar een verhuizing of 

verbouwing van een pand brengt vaak veel rompslomp met zich 

mee. Maar niet bij Signploeg. Want wij renoveren een volledig 

interieur met een kleine ingreep. Hoe we dat doen? Met geprint 

interieur, of zoals wij zeggen: printerieur. Traditionele make-overs 

zijn verleden tijd.
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PRINTERIEUR: HOE HET WERKT 

Traditionele make-overs kosten vaak veel tijd en geld. 

Printerieur is daarom een goede vervanging voor een 

grote verbouwing. De mogelijkheden zijn eindeloos. 

Het mag uitdagend, gek, gedurfd. Je kunt het zo 

gek niet bedenken of het is te bedrukken, beplakken 

of bestickeren. Daarnaast kun je jouw gestylde 

muur combineren met een matchende kleur op je 

kozijnen, of een nieuwe look voor de deur van de 

keukenkastjes. Bij iedereen die binnenkomt in jouw 

gerenoveerde kantoorpand met printerieur zul je het 

wow-effect merken.

Nog een groot voordeel: er zijn helemaal geen 

nieuwe meubels nodig, lekker duurzaam! Met 

printerieur verander je in een handomdraai jouw 

kantoorpand met minimale belasting van het milieu. 

RABOBANK HARDERWIJK 

Rabobank Harderwijk vroeg Signploeg om 

mee te denken met een nieuw ontwerp voor de 

ontvangstruimte, de lege vergaderruimtes en de kale 

werkplekken. Challenge accepted! Wij zijn aan de 

slag gegaan met de aankleding. De ontvangstbalie 

hebben we de bekende Rabobank uitstraling 

gegeven. De freesletters op de balie, op de muur 

en de oranje foliebaan geven de ruimte direct een 

andere look. Voor het kantoor en de vergaderruimtes 

waren we een stukje vrijer. Zo zijn de wanden voorzien 

van airtex behang uit één stuk en op de raampartijen 

van de vergaderruimtes is met een lijnenspel een 

grafische vertaling van de wijken van Harderwijk 

geprint op clearview folie. Tof!
FREESLETTERS
Materiaal: Acrylox 8 mm dik
Kleur: RAL 5002
Formaat: 2.000 x 400 mm

TEXTIELFRAME
Materiaal: Textielframe met dekostof & 
3 mm Dibond op afstandhouders
Kleur: Full colour geprint
Formaat: 6.546 x 2.920 mm

ORANJE FOLIE
Materiaal: Airtex
Kleur: Full colour geprint
Formaat: 6.600 x 900 mm

CONNEQTECH

Ook Conneqtech, de aanbieder van gps-oplossingen, 

had voor ons een interessante uitdaging. Matthijs 

van Eijzeren vroeg of wij in het pand een creatieve 

en luxe werksfeer wilden creëren. Ons antwoord: 

Challenge accepted! Het concept moest een uniek 

hoofdelement bevatten. Dit werd de blikvanger op de 

Nederlandse straten: de fiets, wat uitstekend past bij 

de mobiliteitstracking oplossingen van Conneqtech. 

Uniek? Zeker. Want het eindresultaat is een interieur 

vol verrassingen en ontdekkingen. Van het unieke 

fullcover fietspad tot de opvallende 3D-fiets aan de 

muur. Elk detail is door ons zorgvuldig ontworpen om 

verwondering te creëren. Onze aanpak van de kantine 

was hierop geen uitzondering, met het gebruik van 

een marmeren print voor de luxe sfeer en een fijne 

lunchervaring.  

Printerieur is dus mogelijk voor talloze renovaties. 

Het is een handige, duurzame en snelle manier om je 

kantoorpand of meubels te renoveren. Wij zijn fan!

FREESLETTERS

ORANJE FOLIE

TEXTIELFRAME

VOORBEELD PRINTERIEUR

VOORBEELD PRINTERIEUR
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DE KUNST VAN CARWRAPPEN 

Carwrappen is meer dan een folie op auto’s plakken. Het 

is kunst, het vraagt de nodige aandacht, oog voor detail 

en er gaat van alles aan vooraf. Jouw wagenpark laten 

opvallen? Met een carwrap komt dat zeker goed. The sky 

is the limit. Hoe gekker, hoe beter. Ga voor één kleur in 

een matte folie of ga all-in met een spraakmakende print 

of een speciale folie waar ze weken later nog over praten. 

Peter en Evan, carwrappers bij Signploeg, vertellen je alle 

ins-en-outs over carwrappen.

CARWRAPPEN IS MEER DAN EEN 
TOF ONTWERP 

Met een spraakmakend en uniek 

ontwerp op vervoersmiddelen kun je de 

naamsbekendheid van jouw merk vergroten. 

Zo kwam LAKWERK binnen met een blanco 

truck en met de vraag om hier een eyecatcher 

van te maken. Challenge accepted! Volledig 

passend bij hun eigen, unieke identiteit verliet 

de truck het terrein: voorzien van een lila 

wrap met glimmende vlammen. Peter: “De 

vlammen die op de truck zitten, zijn volledig 

handwerk. Want dit ontwerp kon niet geprint 

worden. Maar juist met deze vlammen is het 

design volledig LAKWERK en hebben we 

de puntjes op de ‘i’ gezet voor de klant!” Zo 

geeft de truck het wow-effect aan klanten en 

zorg het tegelijkertijd voor een flinke reuring 

onderweg. Laat die naam maar groeien.

KIJKJE ACHTER DE SCHERMEN

Tover je auto, bus of vrachtwagen om met een totaal 

nieuwe stijl en een uniek ontwerp. Voor Signploeg de 

uitdaging om het ontwerp zo op de auto te krijgen zoals 

het design is opgezet. Peter: “Wij kijken altijd van tevoren 

mee met de technische uitvoering om te checken of 

de sticker op de juiste plek zit. Waar elementen in een 

2D design passen, kan het in de 3D uitwerking toch net 

anders uitpakken.” Zo worden vroegtijdig eventuele 

problemen of lastige punten getackeld en opgelost. 

De carwrappers bij Signploeg worden gelukkig van de 

afwisseling tussen projecten: “Iets maken wat iedereen 

omverblaast, dat geeft echt een stuk voldoening!”. 

DE PUNTJES OP DE “I” 

Alle voorbereiding die de carwrappers doen, zorgen 

ervoor dat de auto’s snel, nauwkeurig en met het beste 

resultaat gewrapt worden. Evan: “De kwaliteit van 

het eindresultaat staat altijd voorop. Om een perfect 

eindresultaat voor elkaar te krijgen, maken we gebruik 

van de nieuwste technieken en de beste folies die er zijn. 

We demonteren handgrepen, koplampen, stootlijsten en 

als het nodig is bepaalde delen van het interieur. Zo zijn 

de randen van de folie dan bijvoorbeeld niet zichtbaar. 

En dat komt het eindresultaat ten goede.”

Per project

24M2
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VOORWOORD STAL

Stal is de plek waar creatieve uitspattingen 

hun weg vinden, maar vooral ook waar ze 

de vrijheid hebben om tot leven te worden 

gebracht. Het online marketinglandschap 

heeft veel takken gekregen de afgelopen 

jaren. Het vergt tijd en aandacht om te 

onderhouden en zo de juiste boodschap over 

te brengen naar de juiste doelgroep. Mijn 

geschiedenis ligt in de print, dus de overgang 

van offline naar online heb ik meegekregen. 

Maar daardoor weet ik ook hoe belangrijk het 

is om daadwerkelijk iets vast te houden. Jouw 

verhaal tastbaar te maken. En precies daarom 

zijn we dit jaar gestart met een magazine. En 

wie weet? Als het bevalt, ligt hij wellicht wel 

vaker op de mat.

Signploeg en Stal. Allebei gevestigd in de 

Stal. Twee bedrijven waar ik trots op ben. 

Waar de één Signploeg kent, kent de ander 

Stal. Dus dit is een perfecte manier om met 

beide kennis te maken. Ieder op hun eigen 

wijze, maar wel allemaal met een vleugje Stal.

SUNRACE: FIETSEN 
ZONDER ZORGEN

WEBFLOW VS.
WORDPRESS

SunRace: fietsen
zonder zorgen

Met je DNA de 
wereld veroveren

Nexxt! Lighting Webflow VS.
Wordpress

SamenThuis:
De OostStreeck

NEXXT!
LIGHTING
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RICHARD TODD JOLEIN DEKKER

NAAMSBEKENDHEID CAMPAGNE

REBRANDING
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Carefree 
cycling & 
excellent 
customer 
service

Maak kennis met SunRace. Al 50 jaar zijn zij actief binnen 

de wereld van fietsonderdelen. Van citybikes en elektrische 

fietsen tot aan racefietsen en mountainbikes: SunRace zorgt 

ervoor dat jouw fiets draait. 

FIETSEN ZONDER ZORGEN
NAAMSBEKENDHEID CAMPAGNE



SunRace onderscheidt zich van de concurrenten door 

een persoonlijke aanpak, snelle levering en producten 

die aansluiten op de vraag van de markt. SunRace wil de 

wereld veroveren. En ze starten daarmee in Nederland. 

Maar om dat voor elkaar te krijgen, hebben ze hulp nodig. 

“Help ons om een sterk merk neer te zetten. Ons doel? De 

derde partij in Europa worden.” Daar zeggen wij natuurlijk 

geen nee tegen. Startend met een Stalsessie brachten 

we de kern van SunRace naar voren: samen, autonoom, 

ambitieus, loyaal en proactief. Met de focus op customer 

intimacy, want de klant is altijd koning. 

DE KRACHT VAN SUNRACE 
Door een combinatie van online en offline 

aanwezigheid en samenwerking met de vertrouwde 

fietshandels, zorgt SunRace ervoor dat ze een 

brede doelgroep aanspreken.  Door B2B en B2C te 

combineren, creëren zij een unieke formule waarmee zij 

de derde partij in fietsonderdelen willen worden. Met 

hun kernwoorden proactief, toegewijd en eigenzinnig 

zijn ze vastbesloten om klanten te binden en te boeien, 

net als in een peloton. SunRace is klaar om de wereld te 

veroveren.

EEN AANVALSPLAN OP MAAT VOOR 
SUNRACE
We onderzochten de doelgroepen en creëerden 

een duidelijk beeld van wie ze zijn en hoe we hen 

kunnen bereiken. Met die doelgroep helder voor 

ogen, gaan we terug naar de tekentafel om een 

aanvalsplan te creëren. We zetten alle wensen op 

een rij en ontwikkelen een campagne die perfect 

aansluit bij de doelgroep. Met smoke tests en trial & 

error proberen we elke mogelijke combinatie uit om 

te ontdekken wat de doelgroep aanspreekt en zo de 

naams- en merkbekendheid kan vergroten. We creëren, 

analyseren en optimaliseren onze campagnes met als 

doel de ultieme campagne te ontwikkelen. En dit is pas 

het begin. We blijven leren, ontwikkelen en verbeteren, 

waardoor elke campagne uniek is. Zo zetten we 

SunRace op de kaart.

TERUGBLIKKEN OP HET EFFECT VAN DE 
BOODSCHAP

Met vastberadenheid en een helder doel voor ogen, 

heeft SunRace de basis gelegd voor een plan dat hen 

naar succes zal leiden. Door de uitrol van de bood-

schap 'Carefree cycling' op verschillende kanalen, zoals 

LinkedIn Ads, YouTube Ads en Facebook Ads, zijn we 

begonnen met het vergroten van de naamsbekend-

heid. En het resultaat mag er zijn! Want de LinkedIn 

Ads hebben beter gepresteerd dan de gemiddelde 

benchmarks in Nederland en wereldwijd. Steeds meer 

mensen praten over SunRace. Dit is slechts het begin 

van de reis naar de top. SunRace staat klaar om de 

wereld te veroveren met de gedrevenheid en de passie 

voor fietsen. En wij helpen daar graag mee.

TOEKOMSTMUZIEK

In 2023 gaan we nóg meer stappen maken richting 

het doel dat SunRace voor ogen heeft: die derde partij 

van Europa worden. SunRace: “Aan het eind van het 

jaar zal heel Nederland over SunRace spreken.” Die 

uitdaging gaat Stal graag aan. Want we gaan verder 

met de ontwikkeling van de perfecte boodschap. We 

zetten A/B testen in en optimaliseren de website. We 

verzorgen nieuwe fotografie en zijn sterk aanwezigheid 

op de socials. Zo spelen we nog gerichter in op de 

verschillende doelgroepen. Met deze aanpak zal de 

naam SunRace zeker niet onopgemerkt blijven. Wij zijn 

vastberaden en klaar voor de volgende stap. Let’s do 

this!

DOELSTELLINGEN SUNRACE

SunRace heeft het doel om als derde partij naast Shimano en Sram te staan.

Bekendheid onder 
distributeurs

Merkbekendheid 
vergroten

Marktaandeel laten 
groeien
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1
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GA AAN DE SLAG MET DE STRATEGIE 

Als de waardestrategie duidelijk is, volgt de 

rest. Combineer de business case met de juiste 

waardestrategie en het komt tot leven. Richard: 

“Eigenlijk is het heel simpel, want er is keuze uit 

drie richtingen. Aan jou de eer om te kiezen waarin 

je excelleert.” Ga je voor Product Leadership, zoals 

Apple? Of zit jouw kracht in een perfect proces en is 

Operational Excellence jouw keuze, zoals IKEA? De 

derde optie is Customer Intimacy. De strategie van 

Coolblue: alles voor een glimlach. Richard: “Ja, het 

is een samenspel aan het einde van de rit. Maar er 

is altijd één richting waarin jij onderscheidend bent 

naast je concurrenten. Daar zit je kracht in!”  

MAAK ONDERSCHEID MET JE DNA 

Vanuit daar bouw je verder. Specifieer het DNA, want 

veelal zijn er ook andere bedrijven die leveren wat 

jij aanbiedt. Dat betekent dat de uniekheid vanuit 

een andere richting moet komen. Weet je wat het 

fijne hiervan is? Dat is er gewoon al! Vat dat samen 

in krachtige kernwaarden en je hebt de gedeelde 

waarde binnen de organisatie te pakken. Dit in 

combinatie met de waardestrategie, is goud waard.

“GA ERVOOR DAT IEDEREEN 

HETZELFDE VERHAAL VERTELT EN 

VOELT. DAN TREK JE DE KLANTEN 

AAN DIE DIT AANSPREEKT.”

DEFINIEER DE MERKBELOFTES

We zetten de puntjes op de ‘i’ met de merkbeloften. 

Deze vloeien voort uit de kernwaarden. Merkbeloftes 

zijn er om te triggeren. Ze zijn voelbaar en toetsbaar. 

Stel de merkbeloftes op en neem het vooral niet 

te nauw met de regels. Richard: “Bij Stal gaan we 

ervoor dat iedereen dezelfde cultuur en boodschap 

uitdraagt. Want wanneer iedereen hetzelfde verhaal 

vertelt en voelt, trek je klanten aan die dit aanspreekt. 

En de bonus? Op een verjaardag hoef je geen 

standaardverhaal meer te vertellen over je werk. Wat 

wij vertellen? Simpel: goede ideeën hoeven niet uit 

een grachtenpand te komen.” En zo is 't maar net.

VERGEET DE WHY: MET JE 
DNA EN MERKBELOFTES 
KUN JE DE WERELD 
VEROVEREN
De vraag “waarom doen we wat we doen?” is van groot 

belang voor elk bedrijf. We hebben allemaal gehoord 

van het populaire principe: “Start with the why”. Maar 

is een scherp gedefinieerde ‘why’ echt de sleutel tot 

succes? Stal zet hier vraagtekens bij. Want een scherp 

gedefinieerde ‘why’ kan helpen, maar is zeker niet het 

enige aspect van een succesvolle business case. 

Het boek 'Start with the why' is een marketing 

bestseller en wordt door veel ondernemers gelezen. 

Toch blijft een perfect gedefinieerde why vaak 

uit. Richard Todd: “Het is onzin dat je een slechte 

business case hebt wanneer je moeite hebt met het 

bedenken van de waarom-vraag. Er zijn namelijk 

een hoop varianten op deze aanpak die enorm 

zullen helpen. Voor ondernemers zijn eigenlijk 

drie elementen écht belangrijk. Voorop staat de 

waardestrategie: waar excelleer je in? Daarna kijk 

je naar de kernwaarden en als laatste naar wat je 

belooft aan jouw klanten, oftewel: de merkbeloften. 

Dát is de basis. 

"HET IS ONZIN DAT 
JE EEN SLECHTE 
BUSINESS CASE 
HEBT WANNEER JE 
MOEITE HEBT MET HET 
BEDENKEN VAN DE 
WAAROM."
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NEXXT! LIGHTING REBRANDING

Voor unieke lichtplannen moet je bij Nexxt 

Lighting zijn. Al 12 jaar zijn ze steengoed in 

wat ze doen. Maar Nexxt Lighting is klaar om 

verder te groeien. Het werd tijd om met een 

rebranding de identiteit opnieuw uit te vinden 

en sterker neer te zetten. En dat is precies wat 

we met Stal hebben gedaan.

De rebranding begint met een Stalsessie. Het 

gesprek wordt opengegooid. Waar staat Nexxt 

Lighting nu echt voor? We vragen naar alle 

puzzelstukjes die het bedrijf vormen. Waarin 

zijn ze anders dan hun concurrenten en hoe 

doen ze dat? Door een breed net uit te gooien 

en daarna steeds verder te filteren komen we 

tot de kernwaarden van het merk: uitdagend, 

trots en uniek.

A bright revolution
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HELDERE BELOFTES

Door met het bepalen van de 

bedrijfsstrategie. Wat belooft Nexxt Lighting 

aan de klant? Hoe blinkt Nexxt Lighting uit in 

de markt? Ze blijken de klant van het eerste 

idee tot de laatste uitvoering te ontzorgen. 

We onderzoeken dat onderscheidende 

vermogen verder en werken het uit. Helder 

wordt dat Nexxt Lighting die belofte inlost 

door te handelen op een snelle, directe en 

persoonlijke manier. Ze denken mee met de 

klant en zijn vooruitstrevend. Met deze unieke 

‘NEXXT! Level’-methode worden processen 

naar een hoger niveau getild, waardoor ze 

alles hebben wat de klant nodig heeft. Van 

ontwerp tot de benodigde producten.

EEN PASSENDE HUISSTIJL

We zijn klaar voor de volgende stap van 

de rebranding: na de Stalsessie geven we 

vorm aan de strategie. Nexxt Lighting krijgt 

huiswerk: ze gaan de slag met het maken van 

een moodboard. Welke kleuren, lettertypes, 

vormen en materialen spreken hen aan? Als 

ze dat voor ogen hebben delen ze het met 

Stal en zijn wij weer aan zet. We bestuderen 

het moodboard en halen daar in een paar 

woorden de stijl die Nexxt Lighting zoekt uit. 

We borduren daarop voort en kaatsen twee 

moodboards terug, een zogenaamde veilige 

en een out-of-the-box moodboard. Samen 

met Nexxt Lighting bespreken we wat hen nu 

aanspreekt. Als de kleuren en fonts gekozen 

zijn, wordt de huisstijl definitief ontworpen.

A BRIGHT REVOLUTION 

Klaar? Dan vlechten we alle losse onderdelen in elkaar 

in een brandbook. Nexxt Lighting heeft nu in één 

oogopslag zicht op wie ze zijn, wat ze doen, hoe ze 

dat doen en welke stijl dat uitstraalt. De rebranding 

is precies waar Nexxt Lighting naar op zoek was. Het 

straalt een strakke, moderne en simplistische stijl uit 

die past bij het bieden van de ontzorgde klantreis: 

‘A bright revolution’. Tevreden poppen we met Nexxt 

Lighting de champagne open: de rebranding is een 

succes!
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IS WEBFLOW DE NIEUWE 
REVOLUTIE NA WORDPRESS?
Bij Stal begrijpen we maar al te goed hoe belangrijk het is om je online aanwezigheid op de juiste manier te 

presenteren. Een gebruiksvriendelijke en professionele website mag hierbij dan ook zeker niet ontbreken. Er zijn 

verschillende manieren om een website te bouwen. Maar bij Stal hebben we maar één favoriete tool waarmee we 

onze klanten volledig kunnen ontzorgen. En dat is Webflow. 

WAT IS WEBFLOW?

Wordpress en Webflow zijn twee populaire opties voor 

de website bouw. Beide tools hebben hun eigen unieke 

kenmerken en kunnen geschikt zijn voor elke situatie. 

Webflow is een nieuwe, unieke tool op de markt die 

steeds populairder wordt. Ook onze designers zijn er 

helemaal fan van. 

DESIGN MET SMAAK 

Een site is het visitekaartje van je merk en de eerste 

indruk die bezoekers krijgen. Bij Stal geloven we 

dat een professioneel en op maat gemaakt design 

essentieel is voor het creëren van een onvergetelijke 

digitale ervaring voor jouw klanten. En dat doen we dus 

het liefst met Webflow.

AAN DE SLAG MET WEBFLOW

Onze Stal designer Rik kent Webflow goed en is groot 

fan. Hij maakte er onder andere een volledig nieuwe 

website mee voor NEXXT! Lighting. Voordat hij begon 

met de bouw van de website, ontwikkelde hij eerst een 

huisstijl die aansloot bij het merk en het merkverhaal. 

Die stijl zette hij om naar een site. En met succes. Wat 

een tool en wat een vrijheid in het design! De website 

kon snel de lucht in, in de stijl die hij en de klant voor 

ogen hadden en de klant kon snel starten met groeien 

in online zichtbaarheid. 

1. ULTIEME VRIJHEID IN ONTWERP
Bij andere tools waarmee sites gebouwd worden, 

werkt een designer vaak samen met developers 

om te zorgen dat de site werkt. Nadeel daaraan 

is dat een designer of klant soms iets wil wat de 

developers technisch niet mogelijk kunnen maken. 

Met Webflow is dat verleden tijd. Omdat het 

systeem anders in elkaar steekt is er technisch veel 

meer mogelijk, is samenwerken met developers 

niet meer nodig en kan de designer de site dus 

volledig zelf vormgeven. De ontwerpen die hij 

met de klant afstemt, kan hij dus één op één 

doorvoeren. Dat zorgt voor een unieke digitale 

ervaring van jouw merk.

2. GEEN PLUGINS
In Webflow heb je geen irritante plug-ins 

meer nodig doordat alle functionaliteiten al 

geïntegreerd zijn binnen de tool. Dit is beter voor 

de paginasnelheid en voor je SEO. Want Webflow 

maakt van het design een ‘schone code’ zodat 

Google de website goed indexeert. Win-win!

3. GEEN VEILIGHEIDSRISICO’S
Geen plug-ins betekent geen updates. Hierdoor 

loop je geen veiligheidsrisico’s en kan er niks zomaar 

misgaan op de site wat voor de update wel werkte. 

Ook betaal je geen onderhoudskosten voor een 

Webflow website: de tool is wat het is, zonder extra 

betaalde poespas. 

4. SNELLE HOSTING
Webflow biedt snelle hosting via Amazon Web 

Services. Daardoor blijft je site 99,99% van de tijd 

online en is de laadtijd voor gebruikers minimaal, waar 

dan ook ter wereld. Zulke hosting is niet goedkoop, 

maar onderaan de streep kosten Webflow-websites 

ongeveer evenveel als sites gebouwd op bijvoorbeeld 

Wordpress. Dat komt omdat je met Webflow eerder 

in het proces geld bespaart. Als je alles echt goed 

uitkient is Webflow vaak zelfs wat goedkoper.

CONCLUSIE
Bij Stal zijn we er wel over uit: Webflow is dé 

revolutie in de wereld van websites bouwen. 

Het is een snel en veilig en systeem waarin 

onze designers vrij spel hebben om de mooiste 

ontwerpen tot leven te laten komen. Er zijn geen 

andere developers meer nodig en wij kunnen 

precies maken voor de klant wat gevraagd 

wordt. Wij zijn fan!

DEZE VOORDELEN HEEFT WEBFLOW JOU 
TE BIEDEN!
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SamenThuis is een onafhankelijke 

vastgoedontwikkelaar met fantastische projecten. 

Voor locatie Oude Barneveldseweg in Nijkerk 

moet een plan gemaakt worden. Naamgeving, 

brandingsstrategie, activatie – het hele pakket. 

We nemen je mee in het ontwerpproces. Kun je 

het eindresultaat al zien? Dat nog niet, later in 

2023 gaat de bouw van start.

“WERKEN MET DE STAL 
IS EEN PROFESSIONEEL 
FEESTJE. STAL WIL 
HET BESTE UIT ONZE 
SAMENWERKING 
HALEN EN ZOVEEL 
MOGELIJK VAN 
ELKAAR LEREN. DAT 
IS ZEKER TE ZIEN AAN 
HET EINDRESULTAAT.”

BRANDINGSTRATEGIE OOSTSTREECK

HERBERT BOSCH
Ontwikkelaar (SamenThuis)
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DE NIEUWE GROENE EN 
STATIGE WIJK

In Nijkerk weet iedereen het al jaren: aan de Oude 

Barneveldseweg gaat ooit gebouwd worden. Met 

de komst van SamenThuis is het eindelijk zover. 

De ontwerpen zijn gemaakt, de plannen liggen er, 

maar nu nog de plaatsnaam en de branding. Stal 

kreeg de kans om voor SamenThuis aan de slag te 

gaan. Groen en statig, dat is OostStreeck. Een plek 

waar kinderen veilig buitenspelen, buren gezellig 

kletsen en groen echt groen is. Tijd om dit te 

verwerken in een sprekende stijl.

VERNIEUWING MET BEHOUD VAN 
OUDE SMAKEN

Gelegen in het oosten van Nijkerk, op een 

plek tussen de natuur en de stad, vind je deze 

nieuwe wijk. Dier en natuur zijn het canvas voor 

deze prachtige locatie. Er is veel ruimte, veel 

groen en oog voor de huidige bewoners van dit 

natuurgebied. Bijvoorbeeld de ijsvogel. Zijn plekje 

blijft intact en de eekhoorns krijgen meer ruimte 

dankzij hun eigen eekhoorntjesbrug. De houtwal 

die er al jaren staat blijft ook zeker intact en er 

komen meer houtwallen bij.

Wonen in een groene omgeving, met een lokaal 

karakter. Op deze plek is alles waar het zou moeten 

zijn. Zo vind je de honing van de imker om de hoek, 

in de bijenkasten naast de Rode Schuur. Er zijn 

verse eieren van de boer aan de overkant van de 

Oude Barneveldseweg. Je eet het molenbrood van 

Bakkerij Van Montfrans en groente en fruit van de 

lokale groenteboer. Deze lokale producten zijn dé 

ingrediënten voor smaakvol wonen. De smaak van 

OostStreeck? Dat moet je proeven.

OOSTSTREECK: WHAT'S IN A NAME?

OostStreeck. Hoe kom je erop? We zijn teruggegaan 

naar de essentie van de locatie. De wijk is gelegen 

in het oostelijke deel van Nijkerk, waar de zon haar 

dagelijkse opgang begint. Deze unieke geografische 

positie geeft de locatie een eigen karakter en een 

streekgevoel. Samen zorgen deze elementen voor 

een unieke naam “OostStreeck”.

En wonen? Dat doe je hier ‘buiten’. Met de natuur 

als canvas is er rust en ruimte voor het hele 

gezin. Groene oevers, nieuwe houtwallen en 

omvangrijkenwaterpartijen met natuureilanden 

maken het plaatje compleet. Prikkel je zintuigen met 

de schoonheid van de natuur in de OostStreeck. Het 

kleurenpalet van de woonwijk zorgt voor een rustige 

overgang van stad naar land en de natuur komt ook 

terug in de architectuur. Grote ramen, veranda's en 

vlonders verbinden binnen met buiten en vice versa.

Oost - Zelfstandig naamwoord

1. Gebied dat ligt in de richting van waar de zon 
opkomt
> Zij voeren naar het oosten
1. Oost west, thuis best
[het is fijn om weer thuis te zijn] 

Streek - Zelfstandig naamwoord

1. (Aardrijkskunde) een gebied met een eigen 
karakter, een landstreek
> Deze streek is bekend om zijn ingrediënten.

BEKIJK DE WEBSITE

VAN OOSTSTREECK
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COLOFON

TEKST & DESIGN
Stal creatief bureau

FOTOGRAFIE
Stal & Studio Haviq

CONTACT

SIGNPLOEG
Hogeweg 229B
Amersfoort

STAL CREATIEF BUREAU
Hogeweg 229B
Amersfoort

033 - 25 38 125
hello@signploeg.nl

033 - 30 33 204 
hello@destal.nl

WIJ ZIJN STAL EN SIGNPLOEG

Bij de Stal klop je aan als je op zoek bent naar een creatieve 

sparringspartner voor een breed scala aan vragen. Al sinds 

1999. Gepassioneerde creators, creatieve strategen, talentvol 

designers, kunstige storytellers, en vaardige signmakers 

helpen je graag.

Is jouw bedrijf toe aan een frisse stijl?  Wil je jezelf opnieuw 

in de markt zetten? Heb je een nieuw bedrijfspand te 

bekleden? Wagenpark te wrappen? Contentmarketing 

nodig voor een event? Of voor een nieuwbouwwijk? Creatief 

bureau Stal en Signploeg gaan de uitdaging aan. Al onze 

klanten zijn voor ons maatwerk: hier geen kunstjes die op 

repeat staan.

Wij zijn twee bedrijven in één stal. Signploeg ontwerpt 

en maakt de tofste signing. Van carwraps tot lichtreclame 

en interieurstyling. Stal ontwikkelt samen met hun klanten 

herpositioneringen, contentstrategieën en merkverhalen 

maar maakt ook op maandelijkse basis content voor onze 

vaste klanten. Of we weleens crossovers doen? Zeker! Soms 

ontwikkelt Stal een nieuwe huisstijl en blijkt dat het kantoor 

ook toe is aan een make-over. Of andersom: Signploeg wrapt 

een wagenpark in een nieuwe stijl, maar de website kan nog 

wel een opfrisser gebruiken.

 

In dit magazine, Groeten uit de Stal, maak je kennis met ons 

en ons werk. We inspireren je om ook eens de sprong te 

wagen en contact met ons op te nemen. Want: goede ideeën 

hoeven echt niet uit een grachtenpand te komen. 


